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Faith Popcorn, best-selling author of The Popcorn Report,
Clicking, EVEolution, Dictionary of the Future, and upcom-
ing, Popcorn Report 2020: A Leap of Faith. She is founder
and CEO of Faith Popcorn's BrainReserve, the futurist
marketing consultancy she established in 1974.

The New York Times has called her “The Trend Oracle,"
Fortune Magazine named her, “The Nostradamus of Mar-
keting,” and she is recognized as America’s foremost
Trend expert. She has identified such sweeping societal
movements as “Cocooning," “AtmosFear," “Anchoring,”
“99 Lives," “lcon Toppling" and “Vigilante Consumer.” As
key strategist for Faith Popcorn’s BrainReserve, Faith
applies her insight into cultural and business Trends to
help FPBR clients reposition established brands/com-
panies, develop new models and innovate. She is a
trusted advisor to the CEOs of The Fortune 500.

With a documented 95% accuracy rate, Faith
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predicted the demand for fresh foods and four-wheel
drives, as well as the spiritual tenor of the millennium with
Cocooning. She was the first to anticipate the explosive
growth of home delivery, home businesses and home
shopping. Additionally, she predicted the rise of Social
Media and has a significant following on Facebook and
Twitter. Her FutureView, which focuses on how Trends are
affecting consumer lifestyles and purchasing behavior,
has been presented to thousands of audiences across
the globe. Heralded for her extraordinary ability to fore-
cast emerging consumer patterns, Faith is frequently in-
terviewed and cited in the media in The New York Times,
Time, Newsweek, Fortune, “The Today Show," “Face the
Nation," and CNN.

Faith was raised in Shanghai, China, is a fifth generation
New Yorker, and a graduate of New York University and
New York’s High School of Performing Arts. She is the
single mother of two Chinese daughters, gg 14 and cc 7.

THE BLUE CHIP

OF MARKETING

-FORTUNE

-NEWSWEEK
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O futuro € uma

caixa preta?

AS Lb TENDENCIAS

&I (Encasulamento): desejo de
ficar em casa, transformando-a em um
"ninho™ quente e confortavel, capaz de
proteger das ameacas do mundo exterior.

(Formagao de clas): tendéncia
de formagao de grupos com interesses
comuns.

fuga das tensdes cotidianas por meio
de viagens, comida e programas de
realidade virtual.

Prazer da vinganga):

0s consumidores, cansados de normas e
regras, querem libertar-se e saborear
pequenas doses de frutos proibidos.

Small Indulgences [(Z= I E

indulgéncias): a fim de aliviar o estresse,
os consumidores procuram maltiplas
maneiras de se recompensar satisfazendo
pequenos caprichos.

ST (Ancoragem): identifica um
novo fendomeno que consiste em procurar
raizes espirituais e usar os elementos que
davam segurang¢a no passado para se
ancorar firmemente no futuro.

I TIEE (Egonomia): é um tipo

de narcisismo, porém mais agradavel.
Sao as pessoas querendo um pouco
de reconhecimento de que "ninguém
eécomoeu”.

T (Pensamento feminino):
novo conjunto de valores sociais e
empresariais que conduzem a mudanga
do tipo de marketing, deixando de lado
o modelo tradicional, voltado para
objetivos, e adotando um que tenha
verdadeira preocupacgao com os cuidados
dispensados a familia.

D LGSy (Aventura da fantasia):

UE MOLDARAO O FUTURO
I (Emancipagao masculina):

uma nova forma de pensar dos homens
que vai muito além do estritamente
comercial e inclui a liberdade de ser
um individuo.

BEENETT) (99 vidas): o ritmo acelerado
dos tempos modernos obriga-nos a
desempenhar varios papéis a fim de
poder enfrentar uma vida muito ocupada
e dominada pela técnica.

IEEE eI (Sair fora): as pessoas que
trabalham come¢am a questionar-se
sobre o valor intrinseco de uma carreira
exigente demais; muitas estao dando
preferéncia a uma vida mais simples,
porém mats satisfatoria.

ISP (Sobreviver): conscientizacao
crescente do conceito de bem-estar que
ajuda a reforgar o ideal de melhor
qualid ade de vida.

XY (Volta ao passado): a
nostalgia da liberdade da infancia leva
a certos tipos de comportamento mas
descontraidos.

s (Consumidor
vigilante): os consumidores, cada vez
mais conscientes, exercem presao com
protestos.

AT ) Derrubada dos icones):

um terremoto social que transformou
o mundo, obrigando-o a questionar
e até rejeitar os pilares consagrados
da sociedade.

S (Salve o social): a fim
de proteger o planeta ameacado, as
pessoas redescobriram uma consciéncia
social cujos elementos centrais sao a ética,
a paixao e a compaixao.
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QUEM SOMOS?

10 ANOS DE MERCADO
PRESENCA EM 3 CONTINENTES
e . INOVA CONSULTING
o P

CLIENTESE PARCEIROS GLOBAIS { | INOVA BUSINESS SCHOOL

REFERENCIAEM FUTURO, TENDENCIAS E INOVACAO ) SAOPAULO | BRASIL

(TRENDSINNOVATION)
D R \ woorod Iyt d Qi ny A EOSN,~T

PESQUISA EM FUTURO & TENDENCIAS
(PROSPECTIVA;, FORESIGHT,-COOLHUNTING)

CONSULTORIA EM INOVACAOESTRATEGICA ;
(CULTURADE ]NOVACANO, TRANSFORMAC/fO DIGITAL, PLANEJAMENTO ESTRA TEGICO)

FORMACAO EXECUTIVA EM FUTUROQ, TENDENCIAS E INOVACAO

(MBA | POS-MBA | yPOS-GRADUACAO | MASTERS EXECUTIVOS | IN COMPANY | PALESTRAS)
TRENDS INNOVATION | DESIGN/THINKING | START-UP E NOVOS NEGOCIOS | PESSOAS E RESULTADOS | MARKETING & VENDAS | NEGOCIOS
DIGITAIS | GESTAO | TRANSFORMACAO DIGITAL | INOVACAO DISRUPTIVA | ORGANIZACOES EXPONENCIAIS | STORYTELLING |
NEUROMARKETING | INOVACAO ESTRATEGICA | BIG DATA & ANALYTICS | EMERGING TECHS

INOVA INOVA

CONSULTING ——/ BUSINESS SCHOOL




LUIS RASQUILHA
l 3 i CEO | INOVA CONSULTING + BUSINESS SCHOOL + RWEAR
PROFESSOR | FIA + COLUNISTA DA RADIO CBN | SISTEMA GLOBO DE RADIO

@lrasquilha +55 (11) 98560 7271 | LUIS@INOVACONSULTING.COM.BR
FORMACAO CARREIRA PROFISSIONAL CARREIRA ACADEMICA
E&?N‘éﬁfgmom Disruptive Strategy ' INOVA W‘ INOVA C B N ﬁ INOVA
<O = CONSULTING BUSINESS SCHOOL s mdowo aue roca woriess o Tl ? BUSINESS SCHOO
S Sltjanfqtl'd Design Thinking
niverst y St Pasul
AW COPENHAGEN g]?) INNOV nl\lelg - @WAOR!WBE ;@[3 eshte @ o R ESAMC
EBS l!! BUSINESS SCHOOL Strategic Mngt NETWORK N A °/
. ﬁffx ! rtevelde t
marketeer etic e G Qe \EJ M /petitioer o 1U

Fundamentos de

Marketing

E&l\( . Gestao dentsu %\A‘\’] o
'Gestao de

e ;
“ Gestdo Inovagado

Luis LUIS
COOLHUNTING o
Mkt SO ewio

Experience i : 3 Eventos
Marketing Nl rcestic Marketmg

l !_

MARKETING
PARALS 45++
xI

s oncomie
.

RPP

v.

N

hid INOVA

—/ CONSULTINC(






A TRANSFORMACAO DO MUNDO

SEC XIX SEC XX SEC XXI

LINEAR EXPONENCIAL
ESTAVEL INSTAVEL
PREVISIVEL IMPREVISIVEL

‘SOLIDO’ ‘LIQUIDO’
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20160 QUE ACONTECE EM
UM MINUTO NA INTERNET?

(by EXCELACOM)

facebool 701,389 logins

You Tu h ] 20,78 milhdes de views

tin d er 972,222 swipes

GO g |e 2,4 milhdes de pesquisas

| Ry° 38,052 horas de
— Spotify

escutada

r@ 38,194 posts
Instagram
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347,222 novos tweets
LinkEd m 120+ novas contas

@ 20,8+ milhdes de mensagens

WhatsApp

NETFLIX

69,444 horas vistas

a m azo n $ 204,596 em vendas

B 1,389 viagens

UBER




NECESSIDADES
BASICAS DO
HOMEM

Auto-realizacao
Criatividade.
Resolucdo de problemas.
Autenticidade. Espontaneidade.

Estima
Auto-estima. Confianca. Realizagdo.
Necessidades sociais
Amizade. Familia.
Necessidades fisiologicas
Ar. Abrigo. Agua. Alimentos. Sono. Sexo

BATEKIA
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FORCA DA POPULACAO CONECTADA
. POPULACAO GLOBAL

8.0 POPULACAO GLOBAL (BILHOES) POPULACAO CONECTADA

7.0
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3 BILHOES DE NOVOS
CONSUMIDORES

3.0

2.0

1.0
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NAO E O MAIOR, NEM O MAIS
FORTE QUE SOBREVIVE,

MAS O QUE MELHOR SE ADAPTA
(C.D.)






Educagao: (defini¢do original)
conjunto de normas pedagogicas com o objetivo de promover o desenvolvimento

geral do corpo ¢ da mente.



INDICE CRIATIVO AO
LONGO DA VIDA




TENDEN CI A S MUDANCAS E ALTERACOES COM CAPACIDADE DE INFLUENCIAR AS DINAMICAS DOS
( ) NEGOCIOS E O COMPORTAMENTO DOS CONSUMIDORES.

MEGA TENDENCIAS: movimentos e

. . A INSIGHTS: articulacoes
mudangas em termos sociais, econdomicos, .

o .. . estratégicas resultantes das

politicos e tecnologicos, que se manifestam . :
. . tendéncias que permitem a
de forma consistente na realidade atual e L .
: . .. tomada de decisdo empresarial

que influenciardo decisivamente o futuro. - :
sobre cenarios, caminhos ¢

planos de agdo futuros.

TENDENCIAS DE NEGOCIO:

mudangas no mercado resultantes da

atuacao dos players, do

comportamento dos consumidores e
das realidades economicas, politicas

TENDENCIAS e sociais que influenciam a forma

COMPORTAMENTALIS: processos de como as empresas tomam decisGes
mudanga, que resultam da observagio seus negdcios, considerando areas de
do comportamento dos consumidores e  atuagdo e apostas estratégicas para o

que origina a criagdlo € O futuro.

desenvolvimento de novas ideias: de
negocio, de produto ou servigo, de

marca ou de acao.

:



MEGATENDENCIAS NA EDUCACAO

. NANODEGREES - ‘_*

EDUTECH
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1. EMPOWERMENT / EMPODERA® pNT&
(HACKING EDUCATION) T
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INSPIRAR A DESCOBERTA
MEDIACAO E PARTILHA

ALUNO NA LIDERANCA



2. IDEACAO & CO-CRIACAO
INTEGRACAO DE EXPERIENCIAS

ECOSSISTEMAS DE TRABALHO

IDEIAS COMPARTILHADAS




3. EXPERIENCE
EXPERIMENTAR MAIS DO QUE MOSTRAR

PROTOTIPAGEM RAPIDA — FAIL FAST (Errar répido)

SOLUCOES MEMORAVEIS




%

CONSTRUCAO DE TRIL DE FORMACAO o

4. NANODEGREES ‘

PILULAS DE CONHECIMENTO

MATERIAS NAO SEQUENCIAIS



5. EDUTECH: A TECNOLOGIA AO SERVICO DA EDUCACAO
INSTANTANEIDADE E IMEDIATISMO
ACESSO E COMPARTILHAMENTO

INTELIGENCIA COLECTIVA
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2020
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TV Social incorpora
educagio como parte

corrente da sua
oferta

Bibliotecas virtuais,

" acessiveis

multiplataforma e
24/7

Conhecimento

dindmico na cloud,
com atualizac¢do
colaborativa em
tempo real

2025

PAIRN

2040

Aumento
exponencial do
peso da Educagéo
no PIB

Educagao através
de aulas com
gamings e
simuladores de
realidade
aumentada

Video-aulas
substituem
presenca de
professor em sala

|y
\

Canais de
“educagdo” por
assinatura, com

todos os cursos
reconhecidos

Grades de
conteudo co-
criadas entre
alunos e
professores

Competéncias
comportamentais e
gerenciais ganham
as técnicas

/

Revalorizagao das
profissdes
"técnicas" e
artesanais, em
contraposi¢ao a
massificagdo e
"excesso de
diplomas
universitarios"

Aulas holograficas
com traducdo em
tempo real e
interag¢do

permanente

2045

Ajustes dos

“ curriculos e

equivaléncias com os

centros de captacao
de imigragao

‘qualificada

2050

| a—
7

Empresas com
treinamento online
24/7 e minimos
obrigatorios de
“presenga”

Fusao de disciplinas

antagonicas,
aproximam ciéncias

~ exatas e humanas

Universidades
Corporativas
substituem
Universidades
Tradicionais com
foco pratico

Conhecimento por
chip embutido na
roupa ou por
download cerebral,
acessivel 24/7

Pilulas de
conhecimento
bebiveis ativam
conexdes cerebrais
e estimulam QI
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Passaros zangados que atacam porcos?
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E a Educacao, como vai inovar?
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